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LA CONTRA

Tinc 52 anys i col·laboro a ‘TheNewYorker’ i ‘Rolling Stone’. Sóc un novaiorquès nadiu.
El periodismemés creatiu als EUAavui s’està fent en àudio: l’autor penja els seus podcasts
a iTunes ambpatrocinis i audiènciesmilionàries. Publico ‘El nuevo nuevo periodismo’ (UB)

“Lagentaravol llegira laxarxa
peces llarguesdequalitat”

KIM MANRESA

Robert S. Boynton, investiga el nou periodisme; professor a la Universitat de Nova York
VÍCTOR-M. AMELA IMA SANCHÍS LLUÍS AMIGUET

Quèquedadelnouperiodismeen
eld’avui?
Durant dècades, el discurs perio-
dístic pretenia que hi havia una
única veritat i una única manera
d’explicar-la,elseu, iqueelperio-

distahaviadedissimularqueexistia.
Hicontinuahavent fets i opinions i, si no

elsdiferenciem,nohihaperiodisme.
Per descomptat, però la veritat no li arriba al
periodista cada matí des del cel embolicada
amb paper de cel·lofana perquè l’expliqui al
móncomsi fosunmèdium.

I lanotícia tambéesfaquans’explica.
Éselquevarecordarelnouperiodismeals60:
quenohihaunasolaveritat sinóveritats i que
els fets no s’expliquen a simateixos, sinó que,
quans’expliquen, es redefineixen.

Seleccionar o no les notícies en obrir un
informatiuoundiari jaéssubjectiu.
Peraixò,elmés honestnoés intentarconvèn-
cer el lector que “això són els fets que impor-
ten i aquesta l’únicamaneraobjectivad’expli-
car-los”, sinó: “Això són els fets que nosaltres
creiem importants tal com els veiem, però hi
ha altres fets i moltes altres maneres d’expli-
car-los”.

Tots tenim una mica de veritat, però

ningúnolatétota.
Elnouperiodisme,amés,vadonarrecursosli-
terarisa lapremsaivaretornaralperiodistael
dret a no amagar-se rere aquesta presumpta
imparcialitatque,de fet,nomésera laveudels
amos dels mitjans.Tom Wolfe va retornar el
“jo”alperiodisme.

Però recuperar el “jo” del periodista no
significaque imposiel seu“ego”.
Gay Talese, quan descriu el món, es descriu
també a si mateix, però sense interposar-se
entre larealitat i el lector.Laveritat sempreés
personal, però el periodistanohadepersona-
litzar-la: entremighihaespaiperal talent.

El nou periodisme retorna el jo al perio-
dista. Ielnounou?
TaleseiWolfei lasevageneracióvanrevifarel
periodisme, però per poder existir com a pe-
riodistes havien de publicar al The New Yor-
ker, The New York Times, The Washington
PostoTheInquirer. Avui elnounouperiodis-
me janonecessita granscapçaleresperdifon-
dre’s.

Icomarribenal lector?
Les noves tecnologies i les xarxes els perme-
ten, solsoassociats enxarxaambaltresperio-
distes i un espònsor, accedir directament a la
sevaaudiència.

Com?
Ara el millor periodisme als EUA es fa en àu-
dio.Comquelatecnologiaésbarata,qualsevol
pot editar-se avui sofisticades peces d’àudio
amb bons textos i tota mena de recursos ex-
pressius:músiques, efectes, veus...

Perexemple.
IraGlassaconsegueixaudiènciesmilionàriesi
no té grup mediàtic. Penja directament els
seus podcasts a iTunes i obté patrocinis que li
paguenaelldirectament.

Quèexplica?
This American Life són peces intel·lectual-
ment exigents i molt divertides, com els
creatius associats de Radiotopia de Roman
Mars o les entrevistes a The Heart de Kaitlin
Prest amb personatges al llit, el lloc on som
més sincers. No treballen per a cap grup me-
diàtic sinó que pengen els seus continguts di-
rectament en plataformes de podcast i des-
présaconsegueixenpatrocinis.

Iaixòdónaperviure?
Hi continua havent talents en plantilla en els
grans grups, per descomptat, però, com que
elssalarisbaixen i la tecnologiapermetpenjar
podcastsotextosdirectamentenplataformes,
amb un petit patrocini ja guanyes més que
ambunpetit soud’empresa.

Suposoqueelmésdifícil éscomençar.
Treballen moltíssim i amb talent. Planet Mo-
ney va començar amb la recessió creuant les
respostes dels banquers, que culpaven de la
recessió els pobres que s’endeutaven amb hi-
poteques que no podien pagar; i les dels po-
bres, que culpaven els banquers d’haver creat
productes financers que ningú no entenia.
Avuicontinuentriomfant.

Sónpecespetites?
Això ja està desfasat! Els editors em truquen
per fitxar-me els alumnes que saben escriure
peces... llargues! Avui les audiències en paper
o digitals volen articles de 7, 8, 10.000 parau-
les. Els reportatges literaris de 10o 15 folis ge-
nerenmoltíssimtrànsit.

Aquí encara regnen els abdominals de la
topmodelambuntextdecinc línies.
Hi ha peces curtes que també triomfen: de la
mateixamanera que amim’agraden les gale-
tes, però també menjar-me un bon bistec. Al
lector li agrada llegirunaocurrència tantcom
una història exigent, seriosa i ben escrita de
deupàgines.

Elveigoptimista.
Avostèselseuropeussempreelsagradaserels
primersaanunciar la fidelmón,peraixò tam-
béescoltenelsamericansximples ioptimistes
comjo.

M’alegrasentir-lo.
Elsdiarisperdenaudiènciaperquènohando-
natalagentelquevoliasinóelqueaellselsera
més còmode: s’hanposat al servei depolítics i
lobbiesihanoblidatque,siperdenellector,ho
perden tot. Han de tornar al carrer, esbrinar
quèvol lagent i aprendreadonar-l’hi.

Servidors o servils
La premsa sol culpar el
lector de la seva pròpia
incompetència i, en
comptes d’admetre que
ha deixat de servir-li per
ser servil ambpolítics i
lobbies, es queixa que la
roba interior de Lady
Gaga témés clics que els
seus profunds contin-
guts. Boynton explica, en
canvi, que l’audiència
busca, avuimés quemai,
anàlisi independent i
reportatges de fons i
s’interessa tant pels tan-
gues comper la geopolí-
tica si s’expliquen amb
rigor i amenitat. La pro-
va és que els editors li
demanen alumnes que
sàpiguen escriure “peces
llargues”, que són les
que tenenmés visites, i
aconsegueixen audièn-
ciesmilionàries en plata-
formes independents. El
bon periodismemai no
va tenirmés futur.
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